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O mundo pés-moderno € o mundo online (em tempo real). O trabalho quando é
presencial também se estende para o virtual, alguns sdo totalmente virtuais, até mesmo
empresas sdo todas construidas no que chamamos de ciberespaco[1], sem nenhuma estrutura
fisicano mundo real, a ndo ser, € claro, a pessoa — ou pessoas — por de trés do teclado. Cursos
universitarios inteiros podem ser feitos online e servicos prestados ao publico, bem como o
lazer e inlmeras outras atividades. Relacionamentos sdo mantidos, prolongados e/ou iniciados
na internet. Logo, a evangelizacdo tal qual era realizada ha pouco tempo por nossas
catequeses ndo atinge mais as pessoas, muito menos os jovens, que segundo Pierre Lévy, sdo
os principais artifices do mundo virtual .

Podemos dizer que a cibercultura & uma nova forma de experimentar o saber, uma nova
maneira de se relacionar e uma nova maneira de se comunicar. Entéo, também podemos dizer
que ela é uma nova-velha maneira de anunciar a Boa Nova.

N&o estamos mais no nosso espaco cultural nem na nossa realidade real, onde
conhecemos amplamente as normas e regras naturais de funcionamento ou do jogo[2]. 1sso
aconteceria porque estariamos nos deparando com codigos totalmente novos e diferentes
daguel es que apreendemos no mundo natural. A realidade ainda seria real, mas agora também
participariado virtual.

Como toda cultura, a cibercultura é uma expresséo social de um determinado grupo de
pessoas, de uma sociedade. Logo, também ndo poderiamos deixar de lado a defini¢do do que
é cultura. Segundo Mario de Franca Miranda, cultura € “uma totalidade complexa que abrange
conhecimento, crenca, arte, moral, costume, e quaisquer capacidades e habitos adquiridos
pelo ser humano como membro da sociedade’[3]. Ou sga, é todo conhecimento tedrico e
prético adquirido, presente e atuante nas préaticas sociais de uma determinada sociedade ao
longo da sua histéria. Porém, € um conhecimento que estd em constante atualizacdo e
modificagdo, uma vez que todos os membros da sociedade estdo em constante evolucéo,
fomentados por novos fatores socioecondmicos e por novos elementos simbalicos (religido,
cosmovisao, leis, etc), que resultam de mudancas e/ou do encontro ou choque de culturas.

E é nesse cen&rio que se constréi a cibercultura, ndo sO como evolugdo de uma
determinada cultura, mas também como encontro e chogue de culturas. |sso acontece porque
esta “nova cultura nova” ndo possui fronteiras, limites ou molduras, diferente de qualquer
outro espaco, grupo ou gueto social existente na realidade natural. E uma nova sociedade,
com uma nova dindmica e um ethos sui generis. Para mim, um espaco caordico (ordem no
caons), OuU sga, aparentemente um espaco social virtual ordenado pelo caos. Minha intencéo
ndo é dizer que o ciberespaco seja um espaco da catastrofe, mas sim um lugar onde ndo ha
limites, fronteiras ou barreiras para o exercicio daliberdade humana.

Evangelizar € anunciar a Boa Nova, o Evangelho de Cristo para a humanidade toda
como nos apresenta 0 evangelho de Marcos: “Ide por todo o mundo, proclamai o Evangelho a
toda a criatura” (cf. Mc 16,15). Porém, esse anincio deve ser querigmatico, ou seja, deve
comprometer todo o ser da pessoa que transmite a mensagem salvifica contida nos
Evangelhos. Deve ser testemunho de fé vivida na comunhdo (koinonia) simbolizada na
partilha do pdo eucaristico, readlizada na assembleia reunida (ecclesia) em nome de Jesus
Cristo. Esse pdo que é presenca real de Cristo faz com que os membros da assembleia se
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cologuem em comunh&o com Deus, que ao se fazer presente no pdo partilhado, nos revela a
intencdo comunitaria, universal e relacional da salvagao.

Somos entdo chamados a viver essa fecunda relagdo com Deus no outro, na assembleia
reunida para partilha do pdo, que deve ser expressao e apice da partilha vivida navida social e
comunitaria da qual Jesus Cristo € 0 modelo a ser seguido, 0 nosso modelo de humanizacéo.

Logo, Jesus Cristo também é nosso modelo para evangelizacdo e, por isso devo buscar
sempre evangelizar como ele. Devo, assm como ele, estar sempre em profunda comunh&o
com Deus, comigo mesmo, com a natureza e com o outro. Para isso é necessario que eu tenha
contato real com o outro, conforme nos revela o Jesus mateano: “Pois onde dois ou trés
estiverem reunidos em meu nome, ali estou eu no meio deles.” (cf. Mt 18,20).

Cibercultura e Evangelizaco parecem, a principio, incompativels, pois enquanto um
promove o encontro pessoal no real, o outro abre inUmeras possibilidades para o encontro
pessoal-virtual no ciberespaco. Porém, a juventude urbana, atua e real se movimenta quase
gue exclusivamente no virtual, se relacionando através de inimeras comunidades virtuais
(Orkut, MySpace, FaceBook, YouTube, etc), buscando e produzindo informagdes em blogs
e/ou em wikis. Por isso devemos encontrar uma maneira de também nos apoderar dessa nova
realidade virtual, para fazer dela um lugar, um espago para a evangelizacdo. E, tavez, a
melhor maneira para isso sgja a promog¢do do uso maduro do ciberespaco, ndo como
substituto para o real, mas como complemento e possibilidade de ampliacéo do real[4], pois
guerendo ou ndo, gostando ou ndo, o virtual ja se fundiu ao real, construindo uma Unica
realidade da qual todos e todas participamos ativa ou passivamente.

[1] Ciberespaco é um ambiente, uma nova realidade, uma midia, um lugar artificial gerado
por computadores, programas e pessoas, onde estas buscam e proveem informacéo e
conhecimento, além de se comunicarem umas com as outras, iniciar relacionamentos e
realizarem transagOes comerciais. Tudo isso de forma potencializada, pois a liberdade de
movimento e aimaginagdo s&o maximizados nesse ambiente.

[2] No sentido de Jogo de Linguagem, onde o significado ndo é definido pela relacdo nome-
coisa, mas sim pelo jogo. (cf. Wittgenstein, L. InvestigacGes Filosoficas, Editora Nova
Cultura Ltda., Sdo Paulo, 1999, 8 7, p. 29 e § 82, p. 58).

[3] Mério de Franca Miranda. I nculturacdo da Fé, Ed. Loyola, Sdo Paulo, SP, 2001, p. 145.
[4] Cf. Pierre Lévy. Cibercultura, Editora 34, Sdo Paulo, Brasil, 2000, p. 88 ? O virtual ndo
“substitui” o “real”, ele multiplica as oportunidades para atualizé-|o.
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