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I - Introdução 
 

Para todo projeto gráfico, é imprescindível uma ordenação projetual e a aplicação de 
uma metodologia. Determinam-se conceitos, público/usuário, estruturas, composições visuais 
e objetivos comunicacionais. O design gráfico se caracteriza pela manipulação de imagens. 

A análise da composição gráfica de uma capa ou páginas de revista possibilita encon-
trar outra dimensão interpretativa além das palavras. As imagens podem amplificar ou restrin-
gir um discurso. Até a disposição gráfica das palavras pode ganhar um peso semântico dife-
renciado. 

Este relatório refere-se à segunda parte do trabalho de iniciação científica e faz parte 
de uma pesquisa maior de doutorado que trata dos efeitos retóricos da mensagem do Design 
Gráfico nas capas das principais revistas noticiosas brasileiras – Veja (editora Abril), Época 
(editora Globo) e IstoÉ (editora Três), desenvolvida pelo aluno Licínio de Almeida Júnior do 
Programa de Pós Graduação em Design.. 
 
II - Objetivos 
 

O objetivo da pesquisa, cuja etapa final está aqui relatada, foi estudar a estrutura da 
composição gráfica de capas anteriormente selecionadas de revistas noticiosas, verificando 
como o design gráfico emprega algumas figuras de retórica na construção das capas para falar 
de uma ideologia, de acordo com o interesse da instituição jornalística. 
. 
 
III - Metodologia  
 

Foram estabelecidas como amostra, na primeira parte do trabalho, capas das revistas 
Veja, Época e IstoÉ, veiculadas no ano de 2006, que apresentavam a figura do presidente Lula 
(Luís Inácio Lula da Silva) por ser a imagem veiculada com mais freqüência durante o ano e 
de maior relevância no cenário nacional. Sua imagem apareceu em 22 capas, e é assunto em 
diversas outras, mesmo que sua imagem não apareça propriamente. O destaque se deu no mês 
de novembro, onde as três revistas a imagem do presidente, numa mesma notícia na mesma 
semana. 

Na segunda etapa foram realizados estudos da composição gráfica dessas capas. Fo-
ram aplicadas técnicas de leitura e interpretação (recursos semânticos e de sintaxe) das ima-
gens, em três situações abaixo relacionadas.  

 Análise gráfica: das 22 capas selecionadas e estudadas sob o aspecto da construção 
gráfica, foram analisadas detalhadamente três capas do presidente Lula publicadas numa 
mesma semana e sobre o mesmo assunto (Novembro, 2006) 

 Estudo das funções de linguagem: foram levantadas as funções mais recorrentes e ve-
rificaram-se as funções que caracterizam o enunciado das mensagens veiculadas. 

 Análise do discurso: observou-se como, na escolha dos elementos gráficos, foram ge-
radas significações distintas que contribuíram para uma propor e/ou defender um posi-
cionamento ante um assunto.  
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A desconstrução gráfica apresentada permitiu verificar os elementos que perm.  
Na identificação dos elementos visuais, e de forma a caracterizar a capa de cada uma 

das revistas, foram considerados os seguintes elementos: imagem principal (fotografia/ foto-
montagem/ ilustração), imagem marcária (marca da revista), imagem tipográfica e imagem de 
fundo, segundo a seguinte legenda: 
 

   
 
IV – Conclusão 

 
Este trabalho buscou, compreender o discurso contido, nas capas das revistas Veja, 

Época e Isto É, a respeito do presidente Luis Inácio Lula da Silva. Todas usaram elementos 
lingüísticos, imagéticos e gráficos, representados por metáforas, seja representação das cores, 
nas fotos de fisionomias apreensivas, nos olhares distantes e na própria composição gráfica 
total das capas. 

Os recursos das figuras de retórica caracterizados por relação de identidade, por simi-
laridade ou oposição de forma ou conteúdo, por homologia e duplo sentido, encontrados na 
composição das capas foram determinantes para mostrar como as revista constroem versões 
bem diferenciadas do mesmo assunto político, conforme a posição editorial que cada uma 
assume, embora aparentemente todas buscassem retratar fielmente os mesmos fatos. 

Ficou evidente que as capas dessas revistas, representando cada qual uma linha edito-
rial, visaram traduzir as incertezas e inseguranças políticas do mandato presidencial de Lula.  
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Figura 1: Exemplo de estudo de 
malha gráfica em uma das ca-
pas da amostra (revista Veja).  


