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Introducao

Na cidade do Rio de Janeiro, evidencia-se um uso diferenciado do solo urbano por parte de
diversos agentes, cuja culminincia dessas praiticas sociais resultaria numa organizacdo
espacial peculiar e detentora de contradi¢des e conflitos. Como um dos elementos dessa
peculiaridade, temos a paisagem constituida de fragmentos florestais concernentes ao bioma
Mata Atlantica, atrelado a especificidade fisico-montanhosa.

E a partir desse contexto tanto social quanto ambiental que identificamos no espago da cidade
do Rio de Janeiro a apropriacdo social da natureza enquanto mercadoria (associado ao
discurso de preservagdo); onde a prevaléncia do valor de troca sobre o valor de uso contribui
para o uso desigual do quadro fisico-ecolégico e para o discurso em beneficio de
determinados agentes e/ou grupos sociais dominantes (como o Estado, agentes imobilidrios,
etc.). Assim, a exclusdo e a segregacdo espacial tornam-se expressdes das desigualdades
provenientes dos conflitos sociais e das contradi¢cdes intrinsecas a sociedade atual sob a
hegemonia de um desenvolvimento geogréfico desigual.

Dessa maneira, os espagos das cidades sdo fragmentados e hierarquizados ao serem as
cidades, através de seus gestores, impelidas por uma légica desigual e deletéria de competicao
intercapitalista mundial a diferenciar-se em relacdo aos demais concorrentes, mesmo que iSso
resulte na reproducao das desigualdades sociais e espaciais. Nesse sentido, o espaco sofre um
processo de igualizacdo e desigualizagdo, no qual a perspectiva mercadoldgica é dominante.
Esse movimento, sob o prisma capitalista, é essencial para a perpetuagao da acumulacdo de
capital no espaco e no tempo, na medida em que depende para se realizar de condi¢Oes
favordveis que variam enormemente de lugar para lugar, de cidade para cidade, ou seja, em
cada lugar o estabelecimento da ldgica capitalista vai depender da convergéncia entre o
externo (sobretudo interesses econdmicos-politicos) e o interno (condi¢des sociais,
econdmicas, politicas, simbdlicas propicias e vantajosas). Em outras palavras, significa
clarificar dindmicas globais e idiossincrasias “socioecoldgicas” locais em didlogo.

Objetivo

Neste trabalho pretende-se analisar o processo de mercadificacdo da natureza no espaco
urbano geograficamente desigual da cidade do Rio de Janeiro; mais especificamente, a
apropriacdo e a valorizagdo da natureza como um recurso estratégico na concorréncia
interurbana e como esta condicdo reverbera nas intera¢des intra-urbanas.

Desenvolvimento

O entrelacamento entre a cidade, o urbano e a natureza no ambito de uma sociedade
capitalista

Inicialmente, propomos a seguinte distingdo entre cidade e urbano: “a cidade, realidade
presente, imediata, dado pratico-sensivel, arquitetonico — e por outro lado o 'urbano', realidade
social composta de relacbes a serem concebidas, construidas ou reconstruidas pelo
pensamento” [1]. Logo, para producdo e reprodugdo do capital, as condi¢des sao criadas com
esse objetivo, ou seja, a cidade, vista como a materializacdo das relacdes e préticas sociais, é
assim construida para se tornar eficiente a circulacdo, producdo e consumo de fluxos e
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mercadorias. Enquanto o urbano, conectado a determinados sentimentos, valores, emocoes e
imaterializagcdes, forneceria um significado, uma representa¢do do que pode ser vivido [1]. O
urbano, assim, tanto reuniria processos negativos de dispersdo, de segregacdo, de
concentracdo, quanto manifestar-se-ia como exigéncia do encontro, da reunidao de todos os
elementos da vida social [2].

A dinamica pormenorizada nos esclarece que a cidade nao € apenas o reflexo da sociedade,
pois ela mesma € “um universo social, econdmico e politico; a cidade produz riquezas, produz
e reproduz relagdes econdmicas, politicas, culturais, etc. (...) Ela € também, um complexo de
relagdes sociais — relacdes econdmicas, mas também de relacdes de poder” [3]. Dessa forma,
a cidade é ao mesmo tempo um produto e uma condi¢do das estruturas sociais estabelecidas,
que além de herdar as desigualdades da estrutura social, as aprofunda [3].

Assim, em meio as desigualdades herdadas e aprofundadas, as ‘“relagdes de producao
capitalistas dominam o espago e se apropriam dele, passando a produzi-lo e a transforméa-lo
através do sentido do urbano” [4]. Tais “relagdes de produgdo capitalistas”, baseadas no
principio de desenvolvimento geografico desigual, consistem em elevar a equivaléncia de
mercadoria os espacos e tudo que estd contido neles, ou seja, toda a sociedade, com o fito de
mercantilizd-los de acordo com que cada um tem a oferecer momentaneamente, em termos de
condi¢des vantajosas (seja através da sua valorizagdo ou da sua desvaloriza¢do), para a
realiza¢do da acumulacao de capital.

Nesse processo a natureza como recurso (matéria-prima) produtivo ha tempos se constitui, no
ambito da industrializacdo e da urbanizacdo, como essencial aos processos de/para
transformacoes (re)direcionados a ldgica capitalista de acumulacdo no espago € no tempo.
Diante disso, cabe compreendermos a importincia de nossa “relacdo metabdlica com a
natureza” imbricada a processos particulares e universais, tal como, entender a acumulagao do
capital trabalhando através de processos ecossistémicos, reformulando-os e alterando-os a
medida que trabalha [5]. Sob esta perspectiva a cidade, expressdo material da capacidade
social de transformar, ndo deixa “de ser parte da natureza e de estar submetida as dindmicas e
processos naturais” [6].

Por este mesmo caminho, Swyngedouw [7] ratifica que “a cidade e o processo urbano sao
uma rede de processos entrelacados a um s6 tempo humanos e naturais, reais e ficcionais,
mecanicos e organicos (...) a cidade é, ao mesmo tempo, natural e social, real e ficticia”.
Nesse sentido, o autor ainda estimula a pensar a cidade como uma “coisa” hibrida
socionatural, cuja sociedade e natureza, ao invés de separadas, sio mutuamente integradas,
infinitamente ligadas e simultaneas (Figura 1). Um exemplo utilizado por Spésito [6] para
referir-se a esta relacdo, envolvendo a cidade com as dindmicas e processos constitutivos da
natureza, estd na “diminuicdo da cobertura vegetal, como condicdo para a densidade
construtiva que caracteriza a cidade, e a reinvencao da vegetacdo, sob a forma de paisagismo,
como adorno de uma cidade em busca de um passado natural”. Se observarmos tal exemplo
através de nossa empiria, percebemos que os processos de “diminuicao da cobertura vegetal”
e a sua “reinvencdo” ndo somente ocorrem, como sdo atrelados ao processo de urbanizacio da
cidade do Rio de Janeiro sob claras evidéncias de regras e principios capitalistas.
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Figura 1 — O espaco urbano justaposto e sobreposto as caracteristicas fisico-ecoldgicas
da cidade do Rio de Janeiro

Fonte: http://portalgeo.rio.rj.gov.br/bairroscariocas/index_cidade.htm

Assim, por meio desta passagem, constatamos o entrelacamento entre o social e o natural
expressa na cidade, assim como, o “trabalho” de acumulac@o do capital através de processos
ecossistémicos, ao alterd-los e reformuld-los. Sob a égide capitalista, a cisdo sociedade-
natureza predomina em demasia, chegando a considerar a cidade, uma ndo-natureza na
medida em que ela “é uma das expressdes materiais mais contundentes da capacidade social
de se apropriar da natureza e transforma-la e, por isso, ela é vista como contraponto da propria
cidade” [6]. Assim sendo, a apropriacdo e a transformagdo da natureza, nesses termos, se
fundamenta na sua mercadificacdo, ou seja, num recurso a ser dominado e explorado de
formas e escalas variadas em beneficio de algumas “poucas localidades seletivamente
escolhidas e no ambito de uns poucos estratos restritos da populagao” [8].

A natureza mercadificada

A natureza é entdo mercadificada como um recurso econdmico diferenciado diante da
competicdo de mercado entre cidades. A mercadificacdo da natureza, por sua vez, é uma
concepg¢do social possivel construida sobre a natureza, transformando-a num produto e numa
mercadoria valorizada socialmente cujo valor de uso é determinado pelo valor de troca. Alids,
a propria idéia de natureza é também uma construcido social que, de uma forma geral, é
limitada as materialidades ‘“naturais” expressas no espaco como florestas, montanhas, rios,
etc. Estes exemplos acabam por ser valorizados e utilizados pelo mercado imobilidrio ao
agregar o “verde” ao empreendimento, pelo Estado na constru¢do de imagem citadina de
belas paisagens turisticas, pelos moradores dos bairros ao contribuir na construcio (histdrica)
das diferencas espaciais urbanas. E assim que o valor de uso e o valor de troca dos “bens
naturais” comecam a ser determinados para o padrdo de vida urbana e sob as leis do mercado,
de acordo com as estratégias imobilidrias apoiadas pelo Estado.

Em conseqiiéncia da apropriacdo privada, a natureza deixa de ser um bem livre, disponivel a
todos, e passa a ser regido por leis de propriedade, o que vai reforcar ainda mais as
desigualdades sociais [4]. Isso representa na pratica uma faceta da apropriacdo capitalista
dominante que €, por exceléncia, “destrutiva, gerada por uma racionalidade produtiva
antinatura” [9], sendo por isso fundamentada na prevaléncia da razdo e na separacdo entre
sujeito (homem) e o objeto (natureza). Tal racionalidade adotada por governangas locais,
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empresas privadas, etc., transforma a natureza, tal qual o espaco, em mercadorias e os pdem a
venda dilacerados, em concepg¢do e em concretude, no mercado capitalista global. Através da
competicdo intercapitalista a apropriacdo privada da natureza e, conseqiientemente, da cultura
concernente, obtém uma valoragdo em tensdo: um valor de troca coexistindo com um valor de
uso, sendo este, subjugado, 0o meio pelo qual aquele se realiza sobredeterminadamente’ A
légica permanece hegemonica por ter a legalidade juridico-politica da propriedade privada
garantida pelo Estado e a suposta legitimidade fomentada pela ideologia e pela sujei¢cdo
mercadificante do circuito econdmico de valorizagao capitalista.

A natureza no empreendedorismo urbano: um recurso estratégico na concorréncia
intercapitalista de moldes neoliberais

Nessa cidade que perfaz-se como ‘“hibrida” e preenchida por contradi¢des da vida urbana
cotidiana ocorre a apropriacdo e a valorizagdo da natureza como recurso estratégico na
concorréncia capitalista interurbana de moldes neoliberais, isso no que diz respeito a cidade
do Rio de Janeiro no “Mundo” e a reverberacdo dessas praticas nas interagdes inter e intra
bairros.

Como toda atividade social possui uma dimensdo espacial, conseqiientemente ela € localizada
em algum lugar, em algum bairro — sob alguma delimita¢do politico-administrativa. Por
exemplo, a atividade turistica incentivada e promovida pela Prefeitura Municipal € realizada
em diferentes bairros da cidade, ainda que em sua maioria se concentrem na Zona Sul,
principalmente aqueles que realcem a “obra-prima incompardvel” que € a cidade, assim
reunindo a arquitetura histérica, servicos urbanos modernos, “os cariocas com seu bom
humor” e a natureza, “um espeticulo tnico no mundo” (RIOtur)’>. Ou seja, estd
profundamente entrelacado as condi¢des que locais concretos e singulares “tém a oferecer”
em termos de materialidades sociais e naturais explordveis, mercado de trabalho, agentes
produtores (privados) do espaco que apdiem a iniciativa ou que tenham a iniciativa de
promocao da cidade, do bairro (leia-se, geralmente, do seu “negdcio”).

Nesse sentido, trabalhar a cidade no jogo da competicao intercapitalista, significa trabalhar os
bairros, os lugares inseridos desigualmente nesse jogo, ainda mais em tempos de globaliza¢ao
em que as interacdes entre o “Mundo” e o lugar se intensificam cada vez mais, atravessando
escalas e instituicdes politicas territoriais, como o Estado-na¢do (o que de forma alguma
pressupde a sua abstinéncia na decisdes, nas participacdes e na estruturacdo das condig¢des
atuais do cendrio mundial). A resultante, sob a égide das relagGes capitalistas, € a acentuacao
de maneira desmedida do desenvolvimento geografico desigual entre paises, regides, cidades
e lugares na medida em que “os fluxos de capital encontram alguns terrenos mais faceis de
ocupar do que outros em diferentes fases de desenvolvimento”, o que representa “os jogos
politicos de poder” que “se interligam com a posicdo no mercado numa estrutura mutdvel de
relagdes espaciais que privilegia, por sua vez, certas localizagdes e certos territérios para a
acumulacdo capitalista” [8].

Isso diz respeito a reestruturagdo em andamento nas distribui¢des geograficas da atividade
humana e da dindmica politico-econdmica do desenvolvimento geogrifico desigual, cujos
processos ligados ao urbano vém desempenhando um papel preponderante [11]. As bases que
dao fundamento as mudangas, que conjugam a reestruturacdo € os processos urbanos € a
elevacdo da participagcdo do local, se sustentam na associacdo de duas dinamicas
intensificadas a partir das quatro ultimas décadas do século XX: a) com a recessao de 1973, as
economias capitalistas enfrentavam um processo de desindustrializacdo, de desemprego

' “Q capital define "itil' e 'utilidade' em termos de vendabilidade: um imperativo que pode ser realizado sob a

hegemonia e no dominio do préprio valor de troca” [10].
* Informagdes encontradas no site oficial do érgdo responsavel pelo turismo na cidade do Rio de Janeiro: http:/
WWW.rio.rj.gov.br/riotur/, acessado em 16/07/09.
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‘estrutural’, de austeridade fiscal, tanto ao nivel nacional quanto local, e tudo isso ligado a uma
tendéncia ascendente a racionalidade do mercado e a privatizagdo; b) “a diminuicao dos
custos de transporte e a conseqiiente reducido das barreiras espaciais para o0 movimento de
bens, pessoas, moedas e informagdes” realgou “a importancia das qualidades do local” e
“fortaleceu consideravelmente o vigor da concorréncia interurbana para o desenvolvimento
capitalista (investimentos, empregos, turismo, etc.)” [11]. Dessa forma, com a ascensdo da
participacdo do governo urbano local, as negociacOes diretas entre este e o capital privado
externo, no ambito da concorréncia de mercado, se apresenta como alternativa ao
enfrentamento das dificuldades econdmicas e financeiras do Estado, “n@o restando outra
saida” a ndo ser fazer o “possivel para maximizar a atratividade do local como chamariz para
o desenvolvimento capitalista” [11].

Segundo o autor, esse € o contexto que desencadeia a mudanga do administrativismo para o
empreendedorismo urbano nos paises capitalistas ditos “avancados”, porém, assim como €
conhecida a repercussdo negativa da mencionada reestruturacdo nas economias de paises
“periféricos” e “semiperiféricos” de economia capitalista, também € nitida a influéncia e a
dissemina¢ao mundial de certas caracteristicas e principios dessa mudanca em cidades como o
Rio de Janeiro. Tais regras e principios uma vez engendrados na sociedade capitalista, isto &,
nas praticas sociais entre empresas, Estado, grupos e individuos sociais, constituem num
arcabouco tedrico e pratico denominado de neoliberalismo.

No tocante ao Estado, elemento fundamental a reestruturagdo de cardter neoliberal, “deve
favorecer direitos individuais a propriedade privada, o regime de direito e as institui¢des de
mercados de livre funcionamento e do livre comércio [12], e caso seja necessdrio, para o
cumprimento desses “direitos” e condi¢des, deve fazer uso de seu “monopodlio dos meios de
violéncia para preservar a todo custo essas liberdades”. Nesse sentido, “a competi¢do — entre
individuos, entre empresas, entre entidades territoriais (cidades, regides, paises, grupos
regionais) — € considerada a virtude primordial” [12] que também deve ser preservada a
qualquer preco através da incessante reorganizacdo interna (a destruicdo e reconstrucdo da
paisagem geografica) e de novos arranjos institucionais, tendo como uma possivel
conseqiiéncia a oportunidade de melhoria da posicio na competicio do mercado global,
baseada, alids, na reducdo de barreiras e fronteiras ao movimento do capital e de mercadorias.
Isso no que se refere a teoria do neoliberalismo, pois na prética € cheio de contradi¢des
concernentes a desvios do préprio modelo, muito em virtude da aplicacio especifica que varia
significativamente de lugar para lugar e de época para época [12]. Todavia, de uma maneira
ou de outra, total ou parcialmente, o objetivo caminha em geral pela mesma dire¢do: criar um
“clima de negdcios favordvel” as empreitadas de agentes capitalistas com capitais de origens
diversas no espaco. A alentada mobilidade geogrifica de fluxos de capitais, o
empreendedorismo vem a complementar a dindmica na escala local a partir da “sugestdo” ou
imposicdo da mudanca de posturas, de objetivos e de estratégias por parte da governanga
urbana local.

O espaco urbano da cidade do Rio de Janeiro e a natureza: uma ligacdo via
mercadificacao

E em torno dessas questdes que nos debrucamos, envolvendo assungio do empreendedorismo
(ou pelo menos tracos dele) no espago urbano da cidade do Rio de Janeiro. Para tanto,
concordamos com Harvey [11] quando assinala que a urbanizacdo € “um processo social
espacialmente fundamentado, no qual um amplo leque de atores, com objetivos e
compromissos diversos, interagem por meio de uma configuragdo especifica de praticas
espaciais entrelacadas”. A relevancia dessas palavras no momento, sem entrar no mérito de
uma discussao tedrica acerca da urbanizacdo, estd em trazer para o primeiro plano a complexa

relacdo de processos sociais e urbanos entrelacados por praticas espaciais provenientes de
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uma miriade de agentes que resultam na objetivacdo de “formas construidas, espacos
produzidos”, de ‘“determinados arranjos institucionais, formas legais, sistemas politicos e
administrativos, hierarquias de poder, etc.” e de “um ambiente da experiéncia, do qual nascem
as percepgoes, as leituras simbdlicas e as aspiragdes” [11]. Em sintese, exterioriza um cendrio
complexo, aberto e multidimensional em que tais processos se desenrolam alicer¢cados por
praticas espaciais. O préprio termo de governanca local, exposto  anteriormente, busca
explicitar isso na medida em que ndo se trata apenas do governo local, mas deste em
imbricacdo com diversos outros agentes sociais em tensdo com poder suficiente para
organizar o espago, a ponto de facilitar e coordenar ou mesmo ndo aceitar, por exemplo, um
projeto em prol do empreendedorismo. Assim, em decorréncia da conflituosidade inerente ao
embate de forcas sociais, pode ser que leve por um caminho de coalizdo politica de classes,
por exemplo, “a formag¢do da alianca de classes, como base para algum tipo de
empreendedorismo urbano” [11].
Alids, a governanga local susceptivel (engajada ou desmobilizada) se configura como uma das
varidveis internas nas quais o externo necessita para se realizar no bojo de uma competicao
interurbana capitalista, ainda que as vantagens ao local sejam rarefeitas ao econdmico e
retroalimente o desenvolvimento geografico desigual. Nesse sentido, Harvey [11] constata
que “dificilmente, na atualidade, desenvolvimento algum em larga escala acontece sem que o
governo local (ou a coalizdo mais ampla de forcas que constitui a governancga local) ofereca,
como estimulo, um pacote substancial de ajuda e assisténcia”.
Tendo em vista essa iniciativa local em prol da atracdo de investimentos, verificamos a
atividade turistica como estratégia para a cidade do Rio de Janeiro se inserir diferencialmente
na competi¢do interurbana no que tange a “divisdo espacial de consumo” [11]. E o faz através
da marcante presenca material e imaterial da natureza, da supervalorizagdo do verde na
paisagem urbana da cidade. Dentre suas principais atracOes turisticas, conhecidas
internacionalmente, destacam-se o Pao de Acucar, o Corcovado, o Parque Nacional da Tijuca,
Santa Teresa etc. A citac@o a seguir ilustra bem essa faceta “paradisiaca” da cidade:
“Deus € um artista. E o Rio, a sua obra-prima. A primeira pincelada foi azul: o
mar. A tinta verde espirrou na tela e se espalhou por uma grande drea: a
floresta [Figura 2]. Depois vieram as montanhas e mais dgua correndo por
elas: as cachoeiras” (RIOtur) (grifo nosso).
Ela indica também, corroborado pela foto abaixo, a tentativa de vender a cidade como um
local com uma imagem atraente e inigualdvel [11]. Dessa maneira, descortina a “emergéncia
da cidade-mercadoria” que “sinaliza um novo patamar no processo de mercantilizacdo do
espaco, produto do desenvolvimento do mundo da mercadoria, do processo de globalizacao
em sua dimensao politico-econdmica e da realiza¢ao do capitalismo em sua fase atual” [13].
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Figura 2 — A estatua do Cristo Redentor encravada no alto do Corcovado e em meio a
“maior floresta urbana do planeta” (a Floresta da Tijuca): um dos pontos turisticos em
que se ressalta a presenca do verde no espaco urbano

Fonte: Acervo pessoal

Logo, a cidade, além de parecer atraente, deve parecer um lugar inovador, estimulante,
criativo e seguro para se viver ou visitar, para se divertir e consumir [11]:

S6 o carioca tem o privilégio de voltar do trabalho pela orla da praia, com o
sol morrendo atrds do Morro Dois Irmdos, para nascer depois, ainda mais
bonito, no Arpoador. E quando chega o fim de semana, pode escolher entre
83km de praias e centenas de cachoeiras para passear e se refrescar. Ou
caminhar na Lagoa, saltar de asa-delta, velejar, escalar uma montanha. Tudo
isso sem ir para longe de casa (RIOtur).

Nas entrelinhas da imensa difusdo da atividade turistica na sociedade contemporénea,
evidencia-se a mudanca de sentido em relagdo ao lazer que, de “atividade espontanea”, ligada
a busca “original como parte de contidiano”, passa a ser “cooptado pelo desenvolvimento da
sociedade de consumo”, transformando “tudo que toca em mercadoria” e o préprio lazer
enquanto uma nova necessidade [14]. Nesse sentido, a captura do tempo livre orientado ao
consumo dirigido do espaco estd no dmago do processo de expansdo das relacdes sociais
capitalistas que
produziu setores novos transformando o que preexistia, revolvendo de cabo a
rabo as organizagdes e as institui¢des correspondentes. E o que se passa com a
“arte”, com o saber, com 0s “lazeres” com a realidade urbana e a realidade
quotidiana. Este vasto processo, como sempre, reveste-se de aparéncias e
mascara-se com ideologias [14]. (grifo do autor)
Assim sendo, no caso especifico do Rio de Janeiro, a criacdo de uma imagem naturalmente
bela e repleta de momentos de lazer e de consumo nos intersticios da vida urbana.



Departamento de Geografia

O espaco urbano da cidade do Rio de Janeiro e a natureza mercadificada: uma ligacao
imbuida de contradicoes
A criacdo desta forma de ver a paisagem, como sendo ainda uma extensdo do urbano, faz
parte das estratégias de potencializar a eficiéncia econdmica, introduzindo formas modernas
de dominacdo e técnicas de manipulacdo cultural [15] por parte do Estado e dos agentes
imobilidrios, na tentativa de vender a imagem de uma cidade bem administrada e detentora de
belezas naturais. Na prética sdo estratégias que visam ‘“capitalizar a natureza e ecologizar a
ordem economica” [9]. Contudo, ao tentar se inserir frente as novas demandas do capital, a
cidade se homogeneiza para se heterogeneizar, ou seja, entra nos padroes de cidades
européias, ditas sustentdveis, e simultaneamente, se diferencia das outras cidades que nao se
encaixam nestas condi¢des, atraindo por isso mais investimentos e turistas provenientes desse
status. Se bem que, mediante ao acirramento da competicdo interurbana, tais vantagens no
conjunto da cidade se tornam efémeras na medida em que sdo imitadas rapidamente por
outros lugares® [11]. Ainda por esta via de andlise, a cidade como city marketing, no sentido
colocado por Sanchez [15], representaria uma marca, uma imagem de sustentabilidade,
atribuindo valor a esta condi¢@o, dai ocorrendo um processo de fetichizagdo da prépria cidade
enquanto mercadoria, uma dissimulacdo por fingir ndo ter o que tem, isto €, esconder as
contradi¢cdes e conflitos existentes intrinsecos a produc¢do do espaco social; assim também
simulando, ao fingir ser o que ndo €. O que nas palavras de Jean Baudrillard [8] condiz com a
ascensao da economia politica dos signos e do espetdculo em oposicdo a economia politica da
reproducdo da materialidade direta. Em sintese, faz parte da “tentativa de criar uma imagem
fisica e social” da cidade cuja finalidade maior é competir [11].
Na busca de criar uma imagem sustentdvel para o consumo turistico, a cidade — leia-se: o
permanente confronto de agentes sociais imbuidos por interesses econdmicos e politicos —
produz uma idéia a ser assimilada e consumida, enquanto uma necessidade criada, pelos
turistas e até mesmos pelos proprios cariocas de uma “perfeita harmonia” entre a natureza e a
sociedade. Um bom exemplo desse “consumo do consumo” [17] pode ser visualizada na
seguinte passagem:

foi ai que nasceram os cariocas com seu bom humor: quando o asfalto chegou,

a paisagem nao mudou. Afinal, o Rio tem a maior floresta urbana do planeta.

De sua érea total, 18% € puro verde” (RIOtur).
A imagem simulada esconde e revela as contradi¢des dissimuladas: esconde porque fantasia a
realidade a um movimento harmonico e revela enquanto tal, ao ndo condizer com a realidade
concreta. Souza [18] argumenta de forma perspicaz que a cidade, admirada por suas
“amenidades naturais e estética da paisagem”, sofreu ao longo de sua histéria macigas
intervengoes, “freqlientemente com resultados nefastos”, resultando, contraditoriamente, no
solapamento gradual de sua beleza e sua atratividade.
Ainda no que tange as contradi¢cdes dissimuladas, a ado¢do de uma politica urbana em direcdo
ao empreendedorismo urbano ndo fomenta necessariamente o bem-estar da sociedade através
do mercado, como € propagandeado pelo discurso neoliberal, ao contrdrio, contribui em
muitos casos “para aumentar as diferencas de riqueza e de renda, assim como para ampliar o
empobrecimento urbano” [11]. Uma justificativa para isso estd no fato de as relagdes de
competi¢do, encaixadas na légica de desenvolvimento geografico desigual capitalista,
pressuporem uma assimetria (uma hierarquia politico-econdmica) entre as partes, entre aquele
que detém o capital para investir e aquele que necessita (entre uma empresa ¢ uma cidade,
entre um investidor e uma localidade, um bairro, etc.). Assim, “a competi¢do parece funcionar
nao como uma mao oculta benéfica, mas sim como uma lei coerciva externa, impingindo o

* “Tal mania aparece como uma necessidade na medida em que estamos sempre olhando para fora, buscando

comparar e, o que € ainda mais grave, para imitar” [16].
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menor denominador comum relativo a responsabilidade social e a oferta de bem-estar num
sistema urbano organizado de modo competitivo™ [11].

Diante de tais relagdes de contetido assimétrico que, por conseguinte, homogeneiza,
fragmenta e hierarquiza toda a sociedade no mercado capitalista, do Mundo aos lugares, da
cidade aos bairros, algumas localidades se destacam, sobressaindo-se, enquanto outras (diga-
se de passagem a maioria) ficam a deriva de movimentos de desvalorizagdo e de
empobrecimento por ndo conseguirem se ‘“adaptar”, ou seja, reforcando as assimetrias e
desigualdades ja existentes. “No contato com o mercado capitalista mundial algumas
formacdes sociais adaptaram-se para se inserir agressivamente nas formas capitalistas de troca
de mercado, ao passo que outras nao o fizeram, por uma ampla gama de motivos, o que teve
conseqiiéncias supremamente importantes” [8].

As circunstancias de “sucesso” ou nao envolvendo as formagdes sociais podem ser expressas
nas relacdes entre cidades. Isto é, a cidade do Rio de Janeiro se destaca no cendrio
internacional e nacional como um ponto turistico, valoriza as comodidades da vida urbana
associadas as “belezas naturais incompardveis”’, o que, como vimos, ndo significa uma
reparticdo equanime dos investimentos obtidos com a atividade turistica, afinal de contas
parte importante ja € retida como lucro da iniciativa privada, ao passo que outra € arrecadada
como imposto gerido pelo Estado. Nessa perspectiva, a explicacdo de que esses recursos,
através da arrecadacdo de impostos, serdo convertidos a todos os cidadaos da cidade, ndo se
sustenta ou pelo menos se torna questiondvel na medida em que, historicamente, o poder
publico a vista de todos beneficia (na aplicacdo dos recursos publicos, na manuten¢@o ou na
criacdo de equipamentos urbanos, no atendimento as necessidades e reivindicagdes
individuais e coletivas) os bairros pertencentes a Zona Sul*.

Assim, a mesma desigualizacdo vista no ambito internacional, entre entidades territoriais
(como cidades), pode ser observada nas proprias cidades na medida em que determinados
bairros e lugares, individuos e grupos sociais, sdo privilegiados. Harvey [11] percebe que os
projetos baseados no empreendedorismo urbano sdo geralmente pontuais em um determinado
lugar, e tendem a concentrar o foco da opinido publica e politica, chegando, inclusive, a
desviar a atencdo e até recursos de problemas mais amplos que afetam o territério como um
todo. Sinteticamente, argumenta que “o novo empreendedorismo urbano se apdia na parceria
publico-privada, enfocando o investimento e o desenvolvimento econdmico, por meio da
construgdo especulativa do lugar em vez da melhoria das condi¢des num territorio especifico,
enquanto seu objetivo econdmico imediato (ainda que ndo exclusivo)”.

Em se tratando de nossa empiria, grande parte dos pontos turisticos em que se ressalta a
“natureza incompardvel”, ou seja, o amplo processo de capitalizacdo da natureza e
ecologizacdo da ordem econOmica, encontram-se nas areas nobres da cidade do Rio de
Janeiro, na Zona Sul, assim como s3o as mesmas que recebem uma maior atengdo e recursos
publicos e privados, ainda que isso também ocorra de forma pontual e desigual.

Assim, a mesma desigualizacdo, muitas vezes fomentada e alicer¢cada pelo Estado, vista no
ambito da cidade, entre “zonas” e bairros, pode também ser contemplada no ambito dos
bairros, entre lugares, dreas abastadas ao lado de favelas, por exemplo. O que contribui de
sobremaneira para o processo de diferenciacdo espacial sob a hegemonia dos ditames
capitalistas.

* Inclusive, as favelas desta regido recebem uma “maior aten¢do” devido a sua localizagdo privilegiada ja que
qualquer problemadtica social ou ambiental ou acdo do poder publico tem uma repercussdo da midia e das
classes dominantes muito grande comparativamente a outras regides, vide a constru¢do de muros no entorno de
favelas no intuito de preservar a floresta, denominados de ecolimites, e a ocupagdo policial permanente através
da expuls@o de narcotraficantes da localidade. Ambos os exemplos referem-se a favela do Dona Marta no
bairro de Botafogo, Zona Sul.
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Nao de outra maneira, o fortalecimento da competicio de mercado tende a conseqiiéncias
degradantes e préticas coercitivas que
inclui impactos regressivos na distribuicdo de renda, volatilidade da malha
urbana e a efemeridade dos beneficio trazidos por muitos projetos. A
concentra¢ido no espeticulo e na imagem, e niao na esséncia dos problemas
sociais e economicos também pode se revelar deletéria a longo prazo, ainda
que, muito facilmente, possam ser obtidos beneficios politicos [11].
Intentamos demonstrar, dessa forma, que mesmo cidades, como € caso do Rio de Janeiro
baseada em uma imagem de supervalorizacdo do verde, de “sucesso” no interior da
competi¢do capitalista interurbana pode camuflar problemas sociais e ecoldgicos sérios,
fazendo com que se perpetue a (re)producdo da existéncia no espaco de lugares, de ilhas, com
imensa concentragdo de riqueza circundados por um mar dilacerante de pobreza e injusti¢a
social. Apenas para ratificar, € como se houvesse alguns poucos espagos luminosos cercados
por um mar de opacidade. E além de escamotear problemas (e as interagdes) socioecoldgicas,
possibilita a reproducdo dessas praticas competitivas de mercado, imbuidas de suas
contradi¢cdes, nas interagdes intra-urbanas, ou seja, entre bairros e intra-bairro, em meio a
ordem proxima; meio pelo qual, alids, a ordem distante se realiza através de praticas de
mercadificacdo generalizadas da sociedade (do espagco e da natureza) que, por conseguinte,
dao suporte ao iniquo desenvolvimento geografico desigual e a acumulagdo capitalista.

Consideracoes finais: das consequéncias da mercadificacdo as oportunidades de
contestacao
A énfase a mercadificacdo do espaco, das particularidades e diferengas, das materialidades
sociais e naturais, etc., ou seja, a imposi¢ao da troca ao invés do “lado qualitativo do uso”, nos
leva a ignorancia e a destruicdo da heterogeneidade imanente a cada lugar, assim como, a
(re)producdo das desigualdades sociais concretizadas pelas segregacdes espaciais. As
materializagOes dessas préticas sociais histdricas, desiguais, contraditérias e conflituosas no
espaco sdo evidenciadas por imensas disparidades na cidade, cuja expressao mais latente € ter
mansdes de luxo e condominios fechados auto-segregados, ao lado de grandes extensdes de
favelas segregadas.
Inclusive, segundo Fuks [19], “a participa¢do opaca, intermitente e desorganizada desses
setores da populagcdo ndo assegura condi¢des para que as suas demandas e a sua vis@o acerca
do meio ambiente adquiram o grau de visibilidade necessério para a participagdo nas arenas
de debate e acdo publicas”. Dessa forma, no caso especifico do Rio de Janeiro,
as reivindicacdes por qualidade de vida associam-se a temas como a
"ideologia pura da ordem", a "ameaca das habitagdes populares” e a
"conservacdo x expansionismo imobilidrio"”, configurando os principais
pacotes interpretativos veiculados pelos setores que retinem condicdes de
participacdo nas arenas de acdo e debate publicos: o Estado e setores
organizados das classes média e alta. A auséncia, nos litigios ambientais, de
segmentos significativos da populacdo e a pouca visibilidade de "novos
atores" sdo obsticulos a elabora¢do de uma maior variedade de versdes para o
meio ambiente enquanto problema social [19].
Dai a importancia dos agentes sociais, principalmente aqueles mais pobres e favelados, que
possuem (muitos sem saber) um poder para controlar a degrada¢do do ambiente ao construir
uma conscientizacdo coletiva e ecoldgica de respeito mutuo que contemple, a0 mesmo tempo,
suas visdes sobre o meio ambiente e suas demandas por uma maior qualidade de vida no
contexto da cidade do Rio de Janeiro. Em outras palavras, uma consciéncia ecoldgica,
manifestada, por exemplo, através de reivindicacdes, abre circunstancias sui generis ao ser ao
mesmo tempo uma acgdo politica. A consciéncia ecoldgica pode vir a ser uma consciéncia
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politica e a partir dai a acdo pode transbordar a outras escalas do cotidiano e a outras esferas
da sociedade.

Nesse sentido, vislumbra-se a importancia da preservacdo e da conservacdo, de modo que a
mercadificagdo ndo seja determinante dos elementos fisico-ecolégicos - por mais que partes
considerdveis estejam em propriedades privadas — na medida em que sdo um bem natural que
ultrapassa os limites reais imagindrios juridicos criados pela sociedade, ou seja, ¢ um bem
natural coletivo, cujos beneficios e maleficios de um determinando uso repercutirdo sobre o
todo, mesmo que de forma diferenciada.

Assim, apesar dessa aparente encruzilhada, em que a dominagdo da natureza pelo capital se
torna cada vez mais intensa, baseada nas relacdes de poder, € possivel buscar uma alternativa
justamente a partir da consideracdo do espaco de resisténcia, de descoberta e ndo s6 de
alienacao [20], pois ndo sdo todos os agentes sociais € nem em todos os momentos que ha esta
concepc¢do alienada. Nao obstante, é na propria sociedade que a contestacdo surge: “é na
sociedade e na histéria que aparece a subjetividade reflexiva e deliberante e o sujeito politico,
enquanto ele se opde aos individuos que sdo simplesmente conformes a institui¢do de sua
sociedade” [21].
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