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I — Introducéo

Para todo projeto grafico é necessaria e imprescindivel uma ordenacdo projetual. E
estabelecida e aplicada uma metodologia que leva em consideracdo os “elementos estéticos-visuais
textuais e ndo-textuais (...) incluindo a ilustracdo, a criacdo e a ordenacgdo tipogréfica (Villas-Boas,
2003:12-13). Determinam-se conceitos, publico/usudrio, estruturas, composic@es visuais e objetivos
comunicacionais, aspectos formais do produto (semanticos, sintaticos e pragmaticos).

Na composicao grafica de uma capa ou paginas de revista, por exemplo, a analise da estrutura -
e sua metodologia de acdo - possibilitam uma outra dimensao interpretativa além das palavras. Essa
estrutura, composta pelos elementos estéticos e visuais, possui a forca de atuar sobre o discurso textual
e pode formar até mesmo um novo discurso complementar ou paralelo. As imagens podem amplificar
ou restringir um discurso. Até as palavras dispostas graficamente podem ganhar um peso semantico
diferenciado em seu argumento.

Cada revista — como cada veiculo de divulgacao - possui 0 seu proprio design grafico editorial.
Esse design caracteriza a linha de atuacdo e de pensamento desse veiculo. E, conseqlientemente,
caracteriza e representa 0 pensamento de seus editores e determina toda a linha metodoldgica que
orienta a composicao grafica do veiculo. O discurso textual e o discurso estético-visual obedecem essa
linha de agéo.

Assim, o design grafico editorial “é o segmento que trabalha com um tipo de empreendimento
especifico na producéo de livro, jornal, revista. Trata do projeto grafico do material que sera veiculado
por essas midias e € responsavel pela visualidade do projeto editorial” (Niemyer, 2002:27).

Toda revista, noticiosa ou ndo, segue uma linha editorial. Segundo Rabaca e Barbosa
(2001:432-433), linha editorial é a “direcdo seguida por uma empresa de comunicacdo na programacao
de seus produtos (livros, revistas, jornais, programas de tv e radio, videos, discos, sites, etc.), na
elaboracdo de matérias e no préprio tratamento de seus contetdos. Implica diretamente a decisdo sobre
os produtos a serem publicados e baseia-se numa politica editorial. Esses autores consideram-na (linha
editorial) também como o “estilo e postura de um determinado veiculo ou de um produto editorial (...)
caracteristica de apresentacdo de jornal, revista, newsletter, programa televisivo, CD-ROM, site da
Internet, etc” (ibid).

O estudo da linguagem do design grafico enseja amplificar a verificagdo do intuito
comunicacional das politicas editoriais das revistas, considerando a estrutura visual e,
conseqlientemente, o seu apelo persuasivo. Nesta analise, procura-se explorar novos atributos
comunicacionais, levantando-se questdes como “Pode um texto publicado numa revista noticiosa ser
analisado independentemente da imagem, ou pelo menos sua composicdo grafica (diagramacéo)?
Numa matéria jornalistica, quem tem mais peso semantico, o texto ou a imagem?”



Este relatdrio refere-se a segunda parte do trabalho de iniciagdo cientifica e faz parte de uma
pesquisa maior de doutorado que trata dos efeitos retéricos da mensagem do Design Grafico nas capas
das principais revistas noticiosas brasileiras — Veja (editora Abril), Epoca (editora Globo) e IstoE
(editora Trés), desenvolvida pelo aluno Licinio de Almeida Junior do Programa de P6s Graduacdo em
Design.

Il — Objetivos

O objetivo da pesquisa, cuja etapa final estd aqui relatada, foi estudar a estrutura da
composicdo grafica de capas anteriormente selecionadas de revistas noticiosas, verificando como o
design grafico emprega algumas figuras de retérica na construcdo das capas para falar de uma
ideologia, de acordo com o interesse da instituicéo jornalistica.

111 — Metodologia

Na primeira parte do trabalho foram estabelecidas como amostra capas das revistas noticiosas
Veja, Epoca e IstoE, veiculadas no ano de 2006, e que apresentavam a figura do presidente Lula (Luis
Indcio Lula da Silva) por ser a imagem veiculada com mais frequéncia durante o ano e de maior
relevancia no cenario nacional. A imagem do presidente apareceu em 22 capas, e é assunto em diversas
outras, mesmo que sua imagem ndo aparecga propriamente. O destaque se deu no més de novembro,
onde as trés revistas veiculam a imagem do presidente, numa mesma noticia na mesma semana.

A metodologia empregada nesse trabalho deve entdo seguir a rota da analise dos elementos da
retérica contidos nas capas daquelas revistas, tendo como referéncia. Considerando, especialmente, os
elementos da retorica relacionados com a linha editorial das revistas e com o design gréafico editorial
conseqUente.

Assim, 0s seguintes passos foram observados:
I11.1. - Estrutura gréfica

O primeiro passo foi efetuar a anélise da Estrutura Grafica das revistas. Pela observacdo das
Estruturas Gréaficas pode-se identificar que elementos dessas estruturas estavam associados com o
discurso da linha editorial e que elementos dessa estrutura pertenciam ao design grafico editorial.

Para a andlise das matérias principais das revistas, foram adotadas desconstrucdes graficas de
cada capa, buscando revelar a malha grafica que estrutura a composicdo. Para a identificacdo dos
elementos visuais, foram considerados os seguintes itens:

= imagem principal (fotografia, fotomontagem, ilustracéo),

= imagem de fundo

= imagem marcaria (marca da revista)

= imagem tipografica (texto de chamada, subtitulos e textos de apoio)

Elementos periféricos como imagens marcarias das revistas e das editoras, imagem principal da
matéria de capa(fotografia, fotomontagem, e/ou ilustracdo), imagens tipograficas das matérias de capa
(chamadas), testeiras, orelhas, codigo de barras, pregos e datas de publicacdo do exemplar foram



descartados. Isso porque o interesse deste trabalho é dar destaque aos elementos que realmente
compdem as matérias de capa com as respectivas marcas das revistas.

A seguir, podemos observar as capas analisadas e suas respectivas malhas graficas:
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I11.2 . - Técnicas de leitura e interpretacdo (recursos semanticos e de sintaxe) das imagens

O passo a seguir foi analisar as imagens por meio de técnicas que permitissem
identificar, semantica e sintaticamente, os elementos da estrutura narrativa das imagens
textuais e ndo-textuais e sua associagdo com o discurso editorial.

De acordo com Samira Chalhub (2003:54) a linguagem participa de aspectos mais
amplos que apenas o verbo: “o corpo fala, a fotografia flagra, a arquitetura recorta espacos, a
pintura imprime, o teatro encena o verbal, o visual, 0 sonoro, a poesia — forma especialmente
inédita de linguagem — surpreende, a masica irradia sons, a escultura tateia, o cinema
movimenta, etc” e complementa:

“Essas mensagens possuem um modo singular de formarem um organismo, uma
organizacdo prépria que as significa como mensagem: um conjunto de signos
arquiteténicos ndo se confunde, evidentemente, com a estrutura musical, que por sua
vez se diferencia da escultura. (...) Isso implica pensar que linguagens estruturam-se em
funcéo do fator para o qual estdo inclinadas” (Chalhub, op.cit., p.7).

Segundo Martine Joly, além de identificar o destinatario, distinguir “a funcdo da mensagem
visual é também, efetivamente, determinante para a compreensao de seu conteudo”. Joly toma
como referéncia a obra do linguista russo Roman Jakobson (2005:119), e destaca que existem seis
polos dos fatores que constroem a comunicacdo verbal e que se constituem como base de qualquer ato
de comunicacdo, incluindo a comunicacdo visual: remetente, destinatario, mensagem, contato, cédigo e
contexto.

Cada um desses seis fatores determina uma diferente funcdo da linguagem. Dessa forma
“havera uma sempre uma funcdo predominante que determinara a realizacdo [da linguagem], mas que
nem por isso eliminara a participacdo secundaria das outras fungdes, que também deverdo ser
observadas com atencdo” (Joly, op. Cit.)

Almeida Janior (2009:61) em sua tese de doutorado cita Jakobson, Joly e Chalhub na
construcao do quadro abaixo. Esse quadro apresenta uma sintese das principais funcdes da linguagem:

EMOTIVA Centrada no emissor. Deixa transparente as intencdes do seu dizer, marcando-se em 12 pessoa;
comparece também numa fala marcada pela interjeicéo, pelos adjetivos, que apontam o ponto de vista
do emissor, daquele que fala, por alguns advérbios, por signos de pontuacdo. Implica, sempre, uma
marca subjetiva de quem fala, no modo como fala.

REFERENCIAL Centrada no referente. Marca-se, linguisticamente, com o trago da 3?2 pessoa do verbo, ou seja, de
quem ou do que se fala. E uma fung&o dominante no discurso cientifico. Outro bom exemplo séo os
editoriais de jornal: textos verbais bem construidos, com estrutura linear, sintaxe clara, onde, na
introdugdo apresenta-se uma tese que vai ser defendida.

POETICA E uma fungdo que se dobra sobre a propria mensagem. Semelhancas sonoras (fonicas, rimas,
paralelos) induzem a emelhanca semantica e operam fun¢des de concatenacao. Estabelece conexdes
dentro do enunciado entre propriedades das palavras, imagens, sons, usando equivaléncias para
gerar a propria seqiiéncia linglistica (cf. Almeida Junior, 2006). “Qualquer sistema de sinal, no sentido
de sua organizacédo, pode carregar em si a concentragéo poética, ainda que ndo predominantemente.
Uma foto pode estar contaminada de tragos poéticos, uma roupa pode coordenar, na sua montagem
sintagmatica, o equilibrio de cor, corte e textura do tecido, um prato de comida pode desenhar,




sensualmente, a forma e cheiro do cardapio, uma arquitetura pode exibir rela¢cdes de sentido entre o
espaco e a construgdo, a prosa pode aspirar a poeticidade... mas na poesia, 0s emotivos que me
perdoem, ela é fundante e fundamental, nos diz isso 0 mesmo Jakobson” (Chalhub, 2003:34).

Se a mensagem centrar-se no contato, no suporte fisico, no canal, a funcéo seréa fatica. O objetivo
FATICA desse tipo de mensagem é testar o canal, € prolongar, interromper ou reafirmar a comunicagao.
“Manifesta-se por meio de formas ritualizadas, como o ‘ald’ ao telefone ou nos fragmentos de
conversa aparentemente ‘sem’ informagdes, como ‘entdo, esta tudo bem’, ‘e ai’ etc., que servem
essencialmente para manter o contato fisico entre os parceiros” (Joly, 2003:57).

METALINGUISTICA | Implica que a selegéio operada no cédigo combine elementos que retornem ao préprio codigo. E o
exame do codigo empregado. E o que faz, por exemplo, a tradugéo (recupera a qualidade sensivel do
original e a surpreende na recriacdo do “novo” texto) e o dicionario (tenta dar conta o mais
amplamente possivel das relagdes de significancia das palavras). Um outro exemplo é a moda. A
moda fala da moda: “(...) a novidade ndo é o novo, € o repetido — a moda se alimenta,
metalinguisticamente, de seu

préprio material, ja havido e dito como moda. E da sua natureza lidar com o ritmo do tempo e fazé-lo
sempre presente. O que ela langa como novo é o que uma vez, na histéria, ja tinha sido novo: agora,
com leve mudanga, a moda é, por isso mesmo, muito antiga” (Chalhub, op.cit., p.52).

CONOTATIVA Centrada no destinatario. Do latim conatio = esforgo, tentativa. Marca-se gramaticalmente pela
presenga do imperativo e do vocativo e pela 22 pessoa do verbo. “Freqlientemente, desde que ha
tentativa de convencer receptor de algo, a fungéo conativa carrega tragos de argumentagao/persuasao
que marcam o remetente da mensagem. Para a linguagem da propaganda, por exemplo, as
mensagens construidas visam essencialmente atingir o receptor (...)” (Chalhub, op.cit., p.23).

Quadro 2- Principais definini¢Oes das fungdes da linguagem

Na analise do discurso grafico dos editoriais das revistas tomou-se como referéncia as
seguintes funcdes da linguagem: Emotiva, Fatica, Metalinglistica e Conotativa, considerando-se que
sdo as que mais adequadamente se aplicam ao presente estudo.

Pela analise desses elementos graficos do editorial se percebe que o uso das metaforas chega a
ser coincidente entre os trés veiculos, o que implica em construcGes emotivas simuladas, em sustentar-
se a mensagem sobre os canais e sobre o suporte, em usar-se figuras (cédigos) que se traduzem em
incertezas (metalinguistica) e em tentar-se atingir o destinatario, centrando-o como alvo das incertezas
propostas pelas metaforas.

O uso de metéforas que exprimam incerteza, coincidentemente empregadas pelos trés veiculos,
tenta atingir os leitores das revistas (conotativamente destinatarios) empregando elementos da
linguagem relacionados com a emotividade (a influencia dos amigos no Presidente), com o lado fatico
(os amigos do Presidente ligados a corrupgao), por meio de estruturas de metalinguagem (o apropriar-
se da imagem e do discurso do Presidente para recriar um outro Presidente a imagem da linha editorial
das revistas).




111.3. - Analise do discurso

Este trabalho buscou, entdo, dentro dos limites da analise e da pesquisa que se propds a fazer,
compreender o discurso editorial contido nas capas das revistas Veja, Epoca e Isto E, a respeito do
presidente Luis Inacio Lula da Silva.

Apesar de ter procurado seguir a linha metodoldgica da Tese (Almeida Jr, Licinio Nascimento
de), o presente trabalho introduz uma nova perspectiva na analise do discurso, ao utilizar-se da Analise
do Discurso da Escola Francesa, aqui representada por Pécheux, Charaudeau e Véron.

Sob a perspectiva da Analise do Discurso francesa (Pécheux, 1993), utilizada como referencial
tedrico no presente trabalho, fica evidente que as capas das revistas, representando a linha editorial,
objetivavam traduzir as incertezas e insegurancas politicas por mais 4 anos de mandato presidencial de
Lula.

A escolha da Anélise do Discurso Francesa como referencial tedrico baseou-se em que essa €
uma teoria que opera apoiada em perspectiva histérica, focada em identificar as vertentes ideoldgicas
com as quais o discurso se relaciona e em identificar os componentes da producéo — incluindo-se os
elementos ndo linglisticos, o contexto, as influéncias histérico-sociais e os interlocutores - que
permitem a esse discurso emergir, considerando-se que o texto verbal, as imagens e os grafismos
correspondem a matéria discursiva.

Nesse caso, com precisdo, um texto ndo se constitui apenas numa ilha situada num mar de
outros textos, imagens e grafismos, mas dialoga com esses outros, em sua esséncia. E um processo de
permeacdo, em que textos, imagens e grafismos se completam, se interligam, estabelecendo a dialogia
do discurso e determinando o papel do sujeito, cindido, assim como o objeto, nas representagdes dos
efeitos da linguagem, das imagens e dos atributos graficos.

A importancia da andlise do discurso - assim considerado o conjunto de didlogos entre texto,
imagem e grafismo - das revistas torna-se, de certa forma, mais relevante do que a da analise dos
jornais, visto que aquelas carregam em seu bojo as forgas de interpretacdo e da opinido, sem as quais
ndo se diferenciariam destes.

Assim, as revistas em pauta — Veja, Epoca e Isto E — tém se destacado por uma vertente
ideoldgica que se aproxima do capital, da burguesia e da classe mais favorecida economicamente. Nas
palavras de Verdn (2004:93): “Esta caracteristica das revistas semanais, a meu ver, torna-as
particularmente estratégicas para o estudo das ideologias”

Efetuando-se, entdo, a analise do discurso, referenciada na escola francesa, das capas das
Revistas Veja, Epoca e Isto E pode-se perceber que todas procuram traduzir as incertezas e
insegurancas politicas por mais 4 anos de mandato presidencial de Lula por meio de elementos
linglisticos, imagéticos e graficos, representados por metéforas, seja nas escolhas de cores, nas fotos
de fisionomias apreensivas, nos olhares distantes, nas duplas faces e duplas composic¢des gréaficas, que,
por si s6 e mais fortemente em conjunto, j& tentam transmitir a opinido e interpretacdo dos editoriais
das Revistas.

A utilizagdo da meté&fora — principalmente da met&fora imagética e grafica — é uso recorrente
na imprensa, tendo em vista a forca de persuasdo e convencimento que essa manobra, quase sempre
sutil, tem sobre os leitores. Leitores esses que - por ja serem habituais e, se ndo o forem por
pertencerem ao mesmo publico-alvo — se identificam com os termos do discurso. Charaudeau et al
(2004:330) afirma: “Os discursos politicos, morais, juridicos ou midiaticos fazem grande uso da
metafora para impor opiniées sem demonstra-las”.



Essa utilizagdo de recursos metaféricos em textos, imagens e na producdo grafica como
representac@es interpretativas e opinativas ideoldgicas das Revistas Veja, Epoca e Isto E, é, na medida
do possivel, enfocada no presente trabalho pela analise do discurso do conjunto dialdgico texto,
imagem, grafismo das capas.

Desta maneira, 0 presente trabalho - por meio da andlise linglistica dos textos, por meio da
analise das técnicas de enquadramento, composicdo, luz e textura das fotos, por meio da analise dos
elementos gréficos e, principalmente, por meio da analise da retdrica do conjunto de todos esses
componentes, de suas posices e formas, de sua organizacdo espacial -, conclui que o uso dessas
metaforas procurou espelhar o discurso editorial das Revistas, ou seja, passar para 0s seus leitores a
atmosfera das incertezas e insegurancas politicas por mais 4 anos de mandato presidencial de Lula.

IV — Resultados obtidos

O ano de 2006 foi movimentado, com escandalos de corrupcdo no  Governo;
“mensaldes”sy; crises de ética nos partidos politicos, em especial o PT e especialmente um ano
de renovacdo de expectativas com as eleigdes presidenciais (que acontecem a a cada quatro
anos) e a Copa do Mundo de Futebol.

Considerando esses acontecimentos, acreditou-se que, em 2006, houvesse uma
coincidéncia de assuntos abordados nas matérias de capa das revistas noticiosas. O intuito
preliminar foi o de observar como cada editoria de Epoca (Globo), Veja (Abril) e IstoE (Trés)
abordaria 0 mesmo assunto numa mesma semana e, assim, a partir de analises comparativas,
efeitos persuasivos e argumentativos dos discursos poderiam ser vislumbrados.

Curiosamente, apesar de grandes assuntos como estes facilitarem uma coincidéncia de
matérias de capa nas trés revistas simultaneamente, isto apenas ocorreu duas vezes: a primeira
foi 0 caso caso da morte por anorexia da modelo Ana Carolina Reston e a segunda com 0
destaque dado a reelei¢do do presidente da Republica, Luiz In&cio Lula da Silva.

A presenca de Lula nas capas das revistas no ano de 2006 tinha relacdo direta com a
continuidade do mandato presidencial e com as incertezas para 0 pais decorrentes dessa continuidade.
O quadro politico do Brasil naquela ocasido refletia o esfor¢o da base aliada do Governo Federal em
manter o Presidente por mais um mandato, superando os possiveis reflexos na opinido popular das
acusagdes de corrupcdo de aliados importantes de Lula. Naquele momento politico, tanto os opositores
do Presidente, quanto alguns veiculos de comunicago — entre os quais se encontravam Veja, Epoca e
Istoé — procuravam de todas as formas vincular a figura de Lula com as dos seus aliados que estavam
sob suspeita de corrupcao. Contudo, as pesquisas feitas junto ao povo indicavam que a popularidade do
Presidente se mantinha inatingivel apesar de todas estas tentativas dos opositores e de determinada
parte da imprensa brasileira.

Entretanto, apesar da importancia de Lula para o pais — pelo seu cargo, pela sua reeleicdo, pelo
suposto vinculo com aliados acusados de corrupgéo — as trés revistas ainda nao tinham publicado, num
mesmo momento, em suas capas, fotos do Presidente. Essa coincidéncia de discursos entre trés dos
mais importantes veiculos da imprensa brasileira, faz supor que houvesse uma unido de editoriais
dispostos a minar a popularidade do Presidente.



Tal fato é confirmado pela analise dos discursos dos editoriais, seguindo uma metodologia de
andlise do design grafico desses mesmos editoriais.

Essa analise corrobora que havia por parte dos designs graficos dos editoriais um firme e
coincidente discurso — apesar das nuances editoriais de cada publicagdo - no sentido de passar para 0s
seus leitores a atmosfera das incertezas e insegurancas politicas por mais 4 anos de mandato

presidencial de Lula.
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Figuras 1, 2 e 3 : destaque para 0 més de novembro, onde as trés revistas publicam a imagem do presidente
na mesma semana



Janeiro

Feverelro

Margo

Maio

Junho
Julho

Setembro

Pulilicadis na
ISR SR

Outubro

Navembro

Publicados na

TRISITA SO NG

Dezembro

Quadro 3 - Linha do tempo com as matérias de capa do presidente Lula
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Figuras 4, 5 e 6 - capa da revista Epoca, edigdo 442 e detalhes da malha textual e imagem
isolada.

Epoca, edicdo 442, 6 de Novembro de 2006

A vitoria do presidente, agora reeleito ¢ a matéria da capa desta edi¢do de Epoca. Ocupando
boa parte do espaco grafico da capa esta a a imagem de Lula, posicionado a esquerda e do lado
direito esta o texto “Como serdo 0s proximos quatro anos”

O cenario é composto por um fundo desfocado em tons de verde e preto. A imagem do
presidente é a de um homem sorridente e bem vestido. Ele tem os cabelos grisalhos e segura o
paleté com uma das maos indicando que se trata de alguém sério e a0 mesmo tempo
despojado. Seu olhar distante, para o alto, indica que pode estar pensando no futuro, num ar
um tanto sonhador.

Lula segura o palet6 de seu terno as costas, transmitindo a idéia do movimento de “colocar
sobre os ombros” , algo similar a analogia sobre trabalho — “arregacar as mangas”.

A chamada “Como serdo 0s préximos quatro anos”, apesar de escrita em forma afirmativa, é
um questionamento. Lanca a idéia de divida mesmo sem o ponto de interrogacdo (?)Destaca-
se que “quatro anos” esta grafado com um corpo maior que “Como serdo os préoximos”. O
efeito hiperbdlico reafirma sua presenca ao discurso, possibilitando, na interpretacdo do
textual da imagem tipografica, o enquadramento do contexto histérico: em “quatro anos”, é
enfatizado o tempo do mandato; em “préximos”, ha a ideia da reeleicéo.
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Figuras 7, 8 e 9 - capa da revista Istoé, edi¢do 1993 e detalhes da malha textual e imagem
isolada

IstoE, edicio 1993, 8 de Novembro de 2006.

A publicacio de IstoE apresenta a imagem fotografica de Lula em perfil. icone de

um senhor grisalho, trajando-se formalmente, de terno. Parado e estatico, seu semblante é
sério e pensativo, ndo esboga um sorriso, os labios estdo cerrados. Diferentemente de Epoca, 0
olhar ndo é o de um “sonhador”; fixo e compenetrado, dirige-se as imagens tipograficas como
se as tivesse olhando.

O texto, com letras grafadas em branco, alinhadas e posicionadas a direita, dividem-se em trés
partes: em tamanho menor e em caixa baixa “SEGUNDO MANDATOQO”; em destaque e em
caixa alta a chamada “AGORA VEM A PARTE MAIS DIFICIL”, e, em caixas alta e baixa e
corpo menor, o subtitulo “O presidente reeleito Lula tem pela frente o maior dos desafios:
mostrar que seu projeto de governo pode levar o Pais a crescer”. A palavra “Pais” vem
grafado com inicial maidscula, destacando que o fato refere-se ao Brasil e portanto, de
interesse nacional.

A chamada em formato bem maior usa o efeito hiperbolico para reforcar importancia do
assunto, pois € a ela que o olhar de Lula é direcionado. A combina¢do da chamada (texto) com
a imagem de Lula é reforca a mensagem e é responsavel pela conclusdo: Lula vivencia uma
dificuldade para governar o Brasil.

As imagens tipograficas ancoram o sentido da imagem de Lula, ratificando,
sobretudo, a pertinéncia do uso da fungéo referencial da linguagem. A imagem de



Lula isolada do contexto, sem o texto, néo teria a mesma for¢a argumentativa: nio seria
possivel interpretar que o olhar sério e preocupado de Lula é oriundo das dificuldades a serem
enfrentadas apds sua vitdria nas urnas.

para
legado de a

A ULTIMA CHANCE

Figuras 10, 11 e 12 — capa da revista Veja, edi¢do 1981 e detalhes da malha textual e imagem
isolada

Veja, edicdo 1981, 8 de Novembro de 2006

Na parte inferior da capa de Veja, encontra-se, na cor laranja, o seguinte enunciado: “a Gltima chance”.
Alinhado a direita e logo acima deste, posiciona-se o subtitulo: “agora ele tem mais quatro anos para
deixar um legado de grandeza”. A imagem principal da capa é composta por uma fotomontagem que
ilustra uma pagina sendo virada, revelando uma outra fotografia que se encontra logo abaixo. A idéia
deste movimento é dada pelo rolo que atravessa toda a pagina da direita para a esquerda, e apesar de
nado haver indicagéo de direcdo, a diferenca de matizes (foto de cima desaturada, parecendo mais
envelhecida) e o contexto historico (funcéo referencial) levam a concluir que a pagina superior esta
sendo retirada, como um “desenrolar” de outra pagina (funcao poética).

As metaforas temporais (passado e presente) sdo representados pela oposicdo das imagens: a mais
“desgastada” e “opaca” indicando o passado, algo que esta no fim, e a imagem mais nitida
representando o futuro que estd comecando.

A imagem logo abaixo é idéntica a que esta sendo retirada, indicando tratar-se apenas de uma mudanca
temporal. O presidente continua 0 mesmo e ha apenas uma passagem de tempo: 0 antes e o depois da
reeleicéo.

E possivel perceber a influéncia do texto posicionado sobre as imagens. Esse texto serve de ancora para
o efeito narrativo provocado pela fotomontagem. A imagem, dividida em dois planos contém em cada
um desses um texto referente ao seu “estagio temporal”. Na representacdo do passado ha o texto: Na
representacdo do passado, ha o texto: “O primeiro mandato de Lula foi pifio...” e, na representacéo do
presente, é descrito “...e agora ele tem mais quatro anos para deixar um legado de grandeza”. O uso da



pontuagdo de reticéncias auxilia 0 entendimento de uma transitividade temporal — o “antes” e 0
“depois” do resultado do segundo turno. O emprego de “primeiro” e “mais quatro anos” também
passam a mesma nocdao racional de transitividade, enquanto “Agora” enfatiza a acdo presente para uma
comparacéao.

V - Conclusao

Este trabalho buscou, compreender o discurso contido, nas capas das revistas Veja, Epoca e
Isto E, a respeito do presidente Luis Inacio Lula da Silva. Todas usaram elementos lingiisticos,
imagéticos e graficos, representados por metaforas, seja representacdo das cores, nas fotos de
fisionomias apreensivas, nos olhares distantes e na prépria composicdo grafica
total das capas.

Os recursos das figuras de retorica caracterizados por relacdo de identidade, por similaridade
ou oposi¢do de forma ou contetdo, por homologia e duplo sentido, encontrados na composi¢do das
capas foram determinantes para mostrar como as revista constroem versées bem diferenciadas do
mesmo assunto politico, conforme a posicdo editorial que cada uma assume, embora aparentemente
todas buscassem retratar fielmente os mesmos fatos.

Ficou evidente que as capas dessas revistas, representando cada qual uma linha editorial,
visaram traduzir as incertezas e insegurancas politicas do mandato presidencial de Lula.
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