Departamento de Artes e Design

ESTUDOS SOBRE RECURSOS SINTATICOS E SEMANTICOSDO
DESIGN GRAFICO EDITORIAL

Aluna: Welida José Barbosa
Orientadora: Vera L Ucia Moreira dos Santos Nojima

| - Introducéo

Para todo projeto gréfico, é imprescindivel uma ordenacdo projetual e a aplicacdo de
uma metodologia. Determinamse conceitos, publico/usuario, estruturas, composi¢oes visuais
e objetivos comunicacionais. O design gréfico se caracteriza pela manipulagdo de imagens.
Ao visar a adesdo de um publico/usuario/auditorio, é possivel buscar, a partir de um sistema
dial 6gico-argumentativo, uma retérica do design gréafico.

A andlise da composicdo gréfica de uma capa ou péginas de revista possibilita
encontrar outra dimensado interpretativa além das palavras. As imagens podem amplificar ou
restringir um discurso. Até a disposicdo grafica das palavras pode ganhar um peso semantico
diferenciado.

Este relatdrio refere-se a primeira parte do trabalho de iniciagdo cientifica que faz
parte que faz parte de uma pesquisa maior de doutorado que trata dos efeitos retéricos da
mensagem do Design Grafico nas capas das principais revistas noticiosas brasileiras — Vea
(editora Abril), Epoca (editora Globo) e IstoE (editora Trés), desenvolvida pelo aluno Licinio
de Almeida Janior do Programa de P6s Graduag&o em Design.

Il - Objetivos

O objetivo da pesquisa, cujaetapainicial esta aqui relatada, é estudar a estruturada
composi¢do gréfica de capas de revistas noticiosas verificando como o design gréfico
emprega as figuras de retdrica na construcdo das capas para faar de umaideologia, de acordo
com o interesse da ingtituicdo jornalistica.

[l - Metodologia

A metodologia proposta € a andlise comparativa das imagens e assuntos abordados
em cada edic8o das revistas Veja, Epoca e | stoE, veiculadas no ano de 2006.

O estudo desta primeira parte foi realizado em trés momentosem gue se estabeleceu a
amostra a ser investigada, fezse uma pesquisa do panorama histérico e uma andlise
comparativa das imagens e assuntos abordados em cada edicéo.

= Amostra: Estabelecimento da amostra. Digitalizagdo das capas. Levantamento e
contagem das edi¢des, total de capas e temas de capa separados por revista (Vea,
Epoca, Isto €). Agrupamento por assunto.

» Pesquisa: Noticias veiculadas pela midia no ano de 2006. Estabelecimento de uma
linha do tempo com os principais acontecimentos do ano. Correlagéo entre as capas
das revistas e 0s principais acontecimentos de cada més.

= |dentificacdo do foco de estudo: Comparacdo entre as capas, checando coincidéncias
de assuntos e ocorréncia dos mesmos ha mesma semana e sendo veiculado pelas trés
revistas. Busca pela imagem veiculada em maior freqiiéncia durante o ano e de maior
relevancia no cendrio nacional. Escolha da imagem e levantamento de cada uma de
suas ocorréncias, estabelecendo a conexdo ertre a capa, 0 acontecimento da
semana/més e assunto abordado pelarevista.
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[V - Conclusao

Foram digitalizadas 206 capas das edicles veiculadas no ano 2006 dbs trés revistas:
Epoca: 65 capas, |StoE : 67 capas; Veja: 70 capas.

Apbs a separacdo por assunto, as capas foram agrupadas em 20 categorias: Corrupgao
(18) / Eleicdes (21) / Futebol e Copa do mundo (4) / Politica brasileira (12) / Politica
Internacional (2) / Violéncia (11) / Economia brasileira (14) / Economia internaciona (3) /
Salde (26) / Tecnologia (4) / Internet (3) / Ciéncia (6) / Religido (10) / Comportamento e
auto-gjuda (21) / Educacdo (2) / Cultura Geral (2) / Historia do Brasil (3) / Guera e
terrorismo (2) / Ecologia (3) / Outros (4).

Na pesquisa dos acontecimentos veiculados pela midia em 2006, foram destacados
como principais assuntos: Corrupcao no governo Lula, Semana de Violéncia em S&o Paulo,
Disputa por gés natural entre Brasil e Bolivia, Copa Mundia de futebol, Crise na empresa
aérea Varig e Eleicles presidenciais.

Foi definido como principal acontecimento do ano, as elei¢des presidenciais, ndo s
pela relevancia no contexto nacional, como pela grande veiculacdo deste fato na midia e
consequentemente nas trés revistas.

Dentre todos os assuntos veiculados, ocuparam maior parte das matérias de capa
aqueles que se relacionavam com a figura do presidente Lula. Sua imagem aparece em 22
capas, e é assunto em diversas outras, mesmo que sua imagem nao apareca propriamente.

Com base nos critérios de imagem veiculada com maior freqiéncia durante o ano e de
maior relevancia no cen&io naciond, foram definidas para o estudo as capas que
apresentavam o assunto eleicéo presidencial e a figurado Lula (Luis Inacio Lula da Silva).

A maior ocorréncia da imagem “Lula@’ nas capas durante 0 ano deu-Se "
nos meses de setembro, outubro e novembro. Este fato € devido as eleicbes i
presidenciais que ocorreram em outubro e as conseqiientes campanhas gl
eleitorais.

A proxima etapa da pesquisa prevé estudos da composicdo grafica
dessas capas. Ser8o aplicadas técnicas de leitura e interpretacdo (recursos
seméanticos e de sintaxe) das imagens. Serdo evidenciadas as figuras de F
retorica. O material sob apreciagdo serd submetido a técnicas de andlise do
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